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ON-LAJN MAGAZINI - SAVREMENE TENDENCLJE

Sazetak

Prisustvo i ¢itanost on-lajn magazina poslednjih decenija ima konstantnu ten-
denciju rasta. Blagovremenost se medu novinarima na MreZi ve¢ odreduje mi-
nutima, pri Cemu najcesce izostaje briZljiva provera izbora vesti. Mreza postaje
ogromni supermarket informacija gde prikupljanje vesti Cesto li¢i na izradu
kolaza i hipertekstualnog povezivanja razlicitih sajtova novinskih agencija,
televizija, privrednih kompanija, javne administracije sa oskudnim prostorom
ostavljenim za pisanje i individualnu kreativnost. On-lajn novinarstvo moze
biti shvaceno i kao Mekluanova eksplozija i kao implozija nove tehnologije i
komunikacija. Novo novinarstvo u potpunosti menja postojeci medijski svet i
njegovo okruzenje. Ovaj tekst predstavlja analizu najznacajnijih karakteristika
savremenih on-lajn magazina pri ¢emu se posebno markiraju klju¢ne tacke:
hipertekstualnost i interaktivnost.

Kljuéne redéi: Zurnalizam, komunikacija, on-lajn magazini, Internet, hipertekst,
multimedijalnost, interaktivnost

Promene na svetskom novinskom trzitu ne pogadaju samo proces izrade novine,
ve¢ i njihovu prirodu proizvoda i robe. Naime, nastaju ,elektronske novine“ koje se ¢ita-
ju i reprodukuju putem Interneta, pri ¢emu i dalje ostaju virtuelne jedinice u memoriji
kompjutera. U prole¢e 1992. godine Chicago Tribune je prvi objavio elektronsko izdanje
dnevnika (on-lajn). Za sedam godina na Mrezi je ve¢ bilo 3600 listova: u prvoj polovini
1991. godine one su, u proseku, nudili 35000 ¢lanaka. Gotovo svaki ¢lanak napisan i
slozen za §tampano izdanje obavezno prolazi kroz ra¢unar i Mrezu: za njegovo stavljanje
na raspolaganje korisnicima mreze neophodno je samo postaviti veb sajt. Medutim, prve
on-lajn novine koje nisu bile prosta elektronska kopija zamenjene su mnogo samostalni-
jim sajtovima. Sve vise se razvija interaktivnost — moguc¢nost da se korisnik kreée svojim
originalnim putem kroz virtuelne stranice elektronskog izdanja. Naime, format on-lajn
novina jeste hiper tekst tj viSestruka povezanost (ali ne u obaveznom nizu, kao $to je slucaj
sa stranicama $tampanih novina) linkova, veza s tekstovima, slikam, drugim sajtovima do
kojih se dolazi po izboru surfera. No o hipertekstu ¢e biti viSe re¢i nesto kasnije. Geograf-
ska distribucija elektronskih novina i danas odgovara rasprostranjenosti i prisustvu Inter-
neta: SAD se potvrduju kao glavni protagonista elektronskog izdavastva. Definitivno se
napustaju projekti o postavljanju novina na video tekst za dnevnikom Chicago Tribune
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»ot. Louis Post Dispatch i Charlotte Observer. Televizijska mreza CNN pokrice svoje
elektronsko izdanje 1992., a tek 1994. na mrezu stizu i New York Times, Los Angeles
Times i USA Today (u eksperimentalnoj verziji). Te godine u Sjedinjenim Drzavama
postoji ve¢ 60-ak on-lajn novina“ (Gocini, 2001: 414). Posto su se prikljuéili i ostali ve-
liki listovi 1996. godine otpocinje faza potenciranja sajtova. Do definitivne afirmacije
Interneta doslo je sledece godine, prema podacima koje je izneo Gocini 2001. godine je
situacija izgledala ovako: 78% americkih skola povezano je sa Mrezom, 48% porodica
ima kompjuter, 80% novinara povezuje se preko Veb-a, broj on-lajn novina prelazi 1000.

Pocetkom 1999. u SAD ima 2059 on-lajn novina, $to je ¢ak 43% od ukupnog broja
elektronskih novina u svetu., 492 su dnevnici, a ¢ak 700 lokalni periodici. Po¢etkom te iste
godine bilo je vise od osam miliona stvarnih ¢italaca mese¢no, odnosno 27000 dnevno®
(Gocini, 2001:416). Poseban podsticaj ve¢ spomenutoj interaktivnosti daje USA Today. Ci-
talac ima moguc¢nost da ,ureduje” svoje novine zahtevom da se azuriraju specifiéne vrste ve-
sti i stvaranjem sopstvenog odeljka rezervisanog za najinteresantnije. Elektronskom izdanju
Wall Street Journal-a nije cilj osvajanje novih reklamnih trzista, ve¢ onog dela publike koji
se u sustini nerazlikuje mnogo od tradicionalnih ¢italaca lista. Ono $to je vazno napomenuti
da ni u ovom slucaju tzv virtualne novine ne smanjuju broj ¢italaca $tampanih izdanja.

Kriza dnevne $tampe prati stalnu tendenciju pada iz poslednjih decenija koja potice
jo$ iz vremena pre Interneta, a slu¢aj kontratendencije u Japanu (gde se takode u znatnoj
meri uvecava broj korisnika Interneta) ¢ini se oslobada telematiku optuzbe da upropasta-
va §tampana izdanja. Naprotiv, ako se izuzme Wall Street Journal Interacive, najve¢i deo
elektronskih novina ili postize ravnotezu ulaganja (kao USA Today) ili je na gubitku. For-
mula subscribtion based, zasnovana na preplati, i dalje je mnogo manje prisutna od formule
i logike adwertising based, koja shvata Mrezu kao potencijalno sredstvo reklame i trgovine.

Ipak to nije sprecilo telemacko novinarstvo da unese neke novine u istoriju Zurnaliz-
ma. Prva je neprestano azuriranje vesti $to je u skladu sa jednom od osnovnih karakteristika
informatike: ,napisani proizvod se uvek smatra poluproizvodom“ (Gocini, 2001:419). To je
izuzetna prednost elektronskih novina u odnosu na stampane, ali jo$ jedan razlog za jos vecu
uzurbanost novinarske profesije. Blagovremenost se medu novinarima na MreZi odreduje
minutima, pri ¢emu najcesCe izostaje brizljiva provera izvora vesti. MreZa postaje ogromni
supermaket informacija gde prikupljanje vesti Cesto lici na izradu kolaza i hipertekstualnog
povezivanja razli¢itih sajtova novinskih agencija, televizija, privrednih kompanija, javne ad-
ministracije sa oskudnim prostorom ostavljenim za pisanje i individualnu kreativnost. ,Otu-
da rizik da Internet postane mesto postnovinarstva, zarobljenog u sebi samom, gde susret sa
stvarno§cu ostaje u pozadini i uvek se odvija ne¢ijim posredovanjem“ (Gocini, 2001:420).

Jasno je uoceno da je Veb jeftiniji od bilo koje klasi¢ne publikacije, kao i da se eli-
mini$e problem poput fizi¢ke distribucije. Veb je svima dostupan pod jednakim uslovima
(mada je uvek diskutabilna razliita cena Interneta u razli¢itim zemljama) i samim tim
svima podjednako prihvaljiv. Da bi povecao trajanje kao $to klasi¢ni emiteri pretkompju-
terskih medija teze da poveéaju tiraz, rejting ili gledanost, odnosno slusanost u svojim
medijima ,,medijski sajt s toga mora imati:

* publiku

* resurse“ (Ferguson i sar. 2004: 154).
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Neke istrazivacke kompanije daju podatke da ,prose¢na cena kostanja komercijal-
nog veba dostize sumu od oko dva miliona dolara godisnje.“ (Herman, Mekéesni, 2004)

U svojim zacecima, on-lajn izdanja medija bila su potpuno ista onima koja su
tradicionalno postojala u stampi. Neki autori smatraju da je razlog tome ¢injenica da su
medijske kuée bile nespremne da u toj fazi prihvate jednakost, decentralizaciju i komuni-
kaciju u kojoj svako moze da komunicira sa svakim. ,Nemamo izbora. Ovo je buduénost®
— rekao je predsednik jedne velike medijske kompanije (Clark, 1997:C5:116).

Sadrzaji na on-lajnu najpre su pripremani u tradicionalnom formatu, jer se uglav-
nom radilo o identi¢nim primercima §tampanih novinarskih izdanja. Oni napredniji,
pravili su iskorak utoliko $to su odmah sadrzaje pripremali u digitalnoj formi. ,Stoga se o
on-lajn novinarstvu moze govoriti kao o srazmeri gffi oz elemenata. On-lajn novinarstvo
zato moze biti shvadeno i kao Mekluanova eksplozija i kao implozija nove tehnologije i
komunikacija. Jer, poslednji vid novinarstva koji se razvija na Mrezi, menja mnoge sada
poznate mehanizme komuniciranja i medijski svet u celini. Istovremeno deluje i implo-
zivno, jer u virtuelnom svetu sazima prostornu i vremensku distancu sveta a time i ¢ita-
vo Covecanstvo medijski priblizava® (Tapavicki-Duronji¢,2007:52). Prema istraZivanju
Evropske asocijacije za slobodno oglasavanje sprovedeno 2004. godine o efektima kori-
$¢enja on-lajn novinarstva u razvijenim zemljama zapadne Evrope danas se ve¢ oko 20%
ljudi informise putem elektronskih tj. on-lajn izdanja novina razli¢itih medija. Donja
tabela pokazuje u kojoj meri je on-lajn rasprostranjem u odredenim zemljama. Uocljivo
je da prednjace zemlje koje su inace tehnoloski najrazvijenije.

Tabela 1. Broj on-lajn izdanja u nekim zemljama sveta

Naziv drzave Broj on-lajn novina u 2005/06.

Francuska 67

Italija 180

Nemacka 53

Velika Britanija vise od 300

Norveska 75

Srbija 48

Hrvatska 25

Bosna i Hercegovina 11

Vatikan 3 (jedno izdanje na engleskom jeziku)

Kuba 22

Kina 40 (ima izdanje na arapskom, ruskom i Spanskom
jeziku i viSe izdanja na engleskom jeziku)

Indija 170

Japan 90

Izvor: onlajnnewspapers.com
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ON -LAJN ZURNALIZAM | HIPERTEKSTUALNOST

Nepobitno je da je on-lajn novinarstvo danas deo novinarske svetske industri-
je, iako Internet novinarstvo ima svoje specifiénosti. Tapavicki - Duronji¢ ispravno
primecuje da Internet poseduje svoju zasebnu tehnolosku strukturu (naravno bitno
uslovljenu tehnologijom kompjutera), da je povezan je sa ve¢ konstituisanim medij-
skim institucijama, da poseduje svoje kodekse za rad i prenosi informacije u razli¢itim
formama do masovne publike.

Jedan od vodecéih savremenih medijskih stru¢njaka, Mark Deuze razlikuje Cetiri
osnovne vrste on-lajn novinarstva: 1. ,,Vodece informativne strane; 2. Indeks i kategorij-
ske stranice; 3. Meta stranice i kometatorske stranice; 4. Zajednicke stranice i stranice
za diskusiju“ (Deuze, 1999:236).

Informativne strane koje korisnik konzumira on-lajn specifi¢ne su po tome $to u
izbornom meniju nude moguénost povezivanja sa drugim medijima, a neki sadrzaji na-
pravljeni su posebno za on-lajn izdanje. To podrazumeva da u stampanom izdanju ¢italac
nece naidi na identi¢an sadrzaj onome koji je procitao preko Interneta. , Teme se mogu
i moraju podudarati ali su razli¢ito obradene i priredene za elektronsko publikovanje na
Internet izdanju novine. Novinar na ovim stranicama koristi specifine vestine pisanja
vesti izrazene u formi hiperteksta ili hipermedija“ (Deuze, 1999:237).

Indeksi kategorijske stranice novinaru nude takozvane duboke linkove koji su opet
kategorisani po sli¢nim, odnosno srodnim logi¢nim pojmovima.

Generalno, uvidom u on-lajn strane, moze se lako zakljuciti da one ne dono-
se mnogo novina, tj. da sadrzaj koji se nudi na njima nije originalan. ,Za veblogere
ili kratko blogere®'! nova je moguénost za participativno ucesée gradana u javnom i
drustvenom komuniciranju koje ulazi u sferu medijske komunikacije“ (Tapavicki —
Duronji¢, 2007:57). Prema nekim autorima, blog ipak predstavlja li¢ni dnevnik indi-
vidualaca ,¢ak ne ni novinara, koji preko Interneta govori o svojim iskustvima i nudi
linkove za pretrazivanje“ (Lasica, 1996:52). Po drugima ,blog je Veb stranica na koju
pojedinac hronoloskim redom obi¢no belezi razmisljanja i stavove“.*'? Danas ih ima na
milione, posebno u SAD gde pocinje da preovladava misljenje da blog zajednice ve¢ u
izvesnoj meri uticu na javno mnjenje.

Sledeca kategorija informativnih stranica, koja je u poslednje vreme prili¢no zastu-
pljena na Internetu, podrazumeva usmeravanje sadrzaja prema drugim medijima. Deuze
ove strane naziva meta stranice, ili komentatorske stranice , a specifi¢ne su po tome §to
sadrzaj na ovim sajtovima ,gradi“ viSe novinara koji na razlicite na¢ine razmatraju neke
sadrzaje koje su pronasli na internetu.

Poslednja vrsta novinarstva podrazumeva grupno ukljucivanje na Internet, koji
daje listu — prikaz ,li¢nih stavova, objasnjenja i iskustava (teorijski) neogranicenog broja

311 Blog je skracenica od engleske reci Weblog, $to se prevodi kao mrezni dnevnik. Prvi blog nastao je
pre 10-ak godina. Njegov autor je Mark Marc Andreesen, tvorac popularnog Netscape-a.

312  www.en.wikipedia.org/wiki/Blog
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pojedinaca koji su se povezali na ovaj nacin“ (Deuze, 1999:15). Neki autori, kao Lasica
ovo nazivaju ,grupni veblog®, a Deuze pak smatra da je osnova ovih stranica da one
izgledaju kao ,uredene platforme za diskutovanje o sadrzajima koji su pronadeni negde
na Internetu“ (Deuze, 1999:16).

Wiard pak smatra da su kompjutersko okruzenje i determinantnost softvera i hard-
vera sustinske zajednicke osobine svih prethodno pomenutih vrsta on-lajn stranica. , To
su, u stvari, medijski atributi koji potvrduju autohtonost on-lajn novinarstva u medij-
skom svetu i jasno ga diferenciraju u opstim podelama medijskih pojava. Ovi potencijali
prepoznaju se u sledeé¢im karakteristikama:

1. hipertekstualnosti

2. multimedijalnosti

3. interaktivnosti

4. arhiviranju, skladi$tenju podataka“ (Ward, 2002:21,22).

Ove tri Wardove karakteristike on-lajn novinarstva od vitalnog su znacaja
za analizu ne samo sastavnih delova net novinarstva veé i za komparaciju on-lajn
novinarstva sa drugim medijima, s pravom smatra Tapavicki — Duronji¢ (2007:58).
Ista autorka nas podseca da fenomen hiperteksta ne nalazimo samo u novinarstvu,
ve¢ da se on javlja i u knjiZzevnosti, umetnosti i arhitekturi. Jednostavno receno, hi-
pertekst je standard svetske Mreze koja je dostupna preko Interneta. On je u stvari
tekst koji u sebi sadrzi vezu prema nekom drugom tekstu, tekst o tekstu, sa kojim
je strukturalno povezan, ali mozZe biti i sasvim nezavistan od njega. Sam termin
prepisuje se Teodoru Holm Nelsonu. Rodzer Fidler hipertekst vidi kao: ,Sistem
za logi¢no povezivanje podataka u kojoj god oni formi postojali unutar baze poda-
taka — tekstualnoj, grafickoj, fotografskoj, video ili audio. To je sistem za logi¢no
povezivanje velikog broja dokumenata unutar baze podataka“ (Fidler, 2004:370).
Najcuveniji primer iz knjizevnosti je Umberto Eko koji je takode koristio logiku
hiperteksta u svojoj literaturi, nazavsi ga ,prostornim ¢itanjem u kojem je polozaj
Citaca interpretativan® (Eko, 1973:21). On ga poredi sa kro$njom velikog drveta,
odnosno korenom drveta - rizomom koji ,ne poseduje centar, niti periferiju, niti
izlaz. Beskonacan je. To je prostor rizoma“ (Eko, 1973:9). Deuze posebno naglasava
znacaj originalnog sadrZaja za koji su po njemu neophodna sledeca tri elementa (u
cilju ostvarenja vrhunskog on-lajn novinarstva):

a) ,pisanje novinarskog teksta kombinovanjem tehnike izvestavanja i analize;

b) koriS¢enje vise izvora (u smislu da se lak§e moze prosiriti broj izvora);

¢) upudivanj na temu istrazivanja kroz linkove i podlinkove* **3

Autori Giles Deleuze i Felix Guattari dali su dodatna objasnjenja rizomske struk-
ture hiperteksta oni su naime, predlozili novi model misljenja, po kome se informacioni
put podatka moze pratiti od svog izvora, a potom se razvrstavati razli¢itim putevima
kroz kro$nju strukture rizoma. ,Koji ¢e put konzument odabrati uvek zavisi od njega

313 firstmonday.org/issues/issues3 12/deuze/
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samog bilo da je to neko ko ¢ita knjizevno delo ili novinsku publikaciju. Ili je to neko ko
zeli da rizomsku strukturu hiper teksta uspostavi kao model kreativnog misljenja“ (Er-
garac, 2003:36 prema Tapavicki — Duronji¢:2007:61). Kao njegove najvaznije osobine,
Deleuze i Guattari navode:

1. ,povezanost

2. heterogenost

3. multiplikovanost

4. sposobnost regenerisanja
5. princip kartografije

6. princip dekalkomanije® '

Ima ¢ak i autora, poput Manovica, koji smatraju da je upravo hipertekst ,zasluzan®
za razvoj Veba, a koji ,,oznacava program koji obezbeduje visestruko kretanje kroz tekst,
omogucava korisniku da prati postojece hiperlinkove, da medusobno povezuje jedinice i
tekstove, a sve to na nelinearan, naizgled potpuno razbacan nacin, kako to samo krosnja-
sti koren rizoma moze biti“ (Manovi¢, 2001:107).

Kao dokaz ovoj tvrdnji moze posluziti i istrazivanje koj pokazuje da svega 16%
posetilaca Veba cita kompletan sadrzaj Veb strane a 80% posetilaca ¢ita tako $to trazi
klju¢ne redi i ¢ita pocetak prve recenice. 3

Hipertekst je novinarima omogucio daleko veéi stepen slobode, kreativnosti i pisa-
nje u takozvanim slojevima. Tapavicki — Duronji¢ daje pet osnovnih prednosti hiperteksta:

1. ,horizontalna forma najave teme sa najvaznijim podacima omogucava brz
prilaz aktuelnoj informaciji;

2. vertikalno redanje informacija selektovanih po principu vaznosti i znacaja za
javnost i temu, vertikalu teksta deli u nizove koji podsecaju na paragrafe u
tradicionalnoj $tampi;

3. forma hiperteksta, bilo unutrasnja ili spoljasnja, daje novinaru priliku da ce-
line koje je fokusirao kao jednu dominantnu ideju i prikazane u paragrafima,
poveze sa drugim delovima teksta negde na Vebu ili istoj strani sajta;

4. net novinar pisudi u slojevima, koriste¢i paragrafe i hipertekst kao formu,
moze da pravi vie varijanti iste teme za razlicito zainteresovanog posetioca
sajta. On piSe duzu i kracu varijantu, on moze da stvori i bazu linkova koji
upucuju na sli¢ne ili iste teme ili da posetioca uputi na arhivu, s ciljem da ga
podseti na ranije dogadaje, ili da ga, ako je neupucen, ako je moguce uputi u
istoriju dogadaja Sire (doduse, neaktuelno) obavesti o kontekstu dogadaja;

5. net novinar stoga mora biti odlican poznavalac sadrzaja na Vebu, koje koristi
za grupisanje linkova i hiperlinkova prateci svoju bazu podataka, ¢ija prime-
na samo dokazuje koris¢enje rizozomske strukture i forme hiperteksta koju
su mnogi autori pre ovog vremena uocili kao zasebnu vrednost®.

314 ,Machines, big and littel: An Exploration of Delezue and Guattari’s RHIZOME"
http://www.arts.monash.edu.au/gsandss/slavic/papers/rhizome.html

315 http://useit.com/alertbox/9710a.html
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Mark Deuze razlikuje dve vrste hipertekstualnosti, i to:

a) unutrasnju hipertekstualnost — koja ne otvara put do nekog novog sadrzaja,
ve¢ spiralno vodi do odabranog dela istog sadrzaja

b) spoljasnju on-lajn hipertekstualnost — ,koja upucuje hiperlinkovima na neke
druge sadrzaje na Internetu, odnosno Vebu, koja je kompleksnija i poseduju

je samo razvijeniji sajtovi“'®

INTERAKTIVNOST ON-LAJN MAGAZINA

Tako su i raniji modeli drustvene komunikacije insistirali na vaznosti feedback-a prvi
mediji koji je uspeo da postigne visok stepen interaktivnosti jeste televizija, saglasni su
mnogi autori.,,Medutim dvosmeran i participativan odnos izmedu medija i javnosti uspeo
je da razvije tek Internet u masovnijem obimu. Interaktivnost dobija novu dimenziju. Ona
je u odnosu na stepen interaktivnosti u prethodnim medijima:

1. intimnija i direktnija

2. brzai efikasnija

3. diskretnija

4. bogatija opcijama za participativno i viSesmernu komunikaciju® (Tapavicki —

Duronji¢, 2006:123)

Prema Deuzeu pak svetska Mreza moze imati tri dominantna oblika interaktivnosti:
a) »navigacionu interaktivnost
b) fnkcionalnu interaktivnost

c) pilagodljivu interaktivnost (Deuze, 2003:123).

Navigacioni oblik interaktivnosti je dvosmerna aktivnost koju korisnik ¢ini uz
upustvo softvera ili urednika stranice npr ,prethodna strana“ (nazad), ,sledeca strana“
(napred), ,povratak na pocetnu stranu® ili sli¢ni zahtevi.

Funkcionalna interaktivnost ostvaruje se ,preko direktnih linkova, sistema ogla-
sne table i umerenih diskusionih lista“.*"” Ovaj oblik interaktivnosti na sajtovima vrlo
je Cest, i pored navigacione interaktivnosti ¢ini najrazvijenije oblike interaktivnosti na
vedini on-lajn sajtova svetske Mreze ukljucujudi i medijske sajtove. Prilagodljive interak-
tivne stranice, vrlo su sofisticirane. Mark Deuze predlaze i tzv. zapazaju¢u interaktivnost
stranice, koja se zasniva na merenju stepena posecenosti sajta. ,Jedan od nacina da se
ostvari analiza zapaZanja pomenutog tipa jeste pracenje adresara posetioca sajta. Iz tog
elektronskog sanduceta moze da se odredi, ne samo koliko ima posetilaca, na kojim delo-
vima sajta ih ima najviSe a gde najmanje, ve¢ i odakle se oni javljaju. To je vazna smernica
za administratora tj. urednika sajta“ (Tapavicki — Duronji¢, 2007:69). Rane studije o
on-lajn novinama potvrduje da je interaktivnost prvih mreznih publikacija bila vrlo retka
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»vise od 90% novina nije imalo linkove, a samo je 49% novinara reportera raznih on-lajn
izdanja, u vise razlicitih formi, odgovaralo na direktne poruke sve veceg broja ¢italaca koji
su trazili dopunsku ili neku drugu informaciju®.’*

Za razliku od Deuzea, Carrie Heeter razlikuje Set aspekata interaktivnosti
on-lajn magazina:

1. ,kompleksan izbor moguénosti,
siguran uspeh koriscenja,
odgovornost prema korisniku,
sposobnost interpersonalne komunikacije,
lako dodavanje informacija na sajtu,
mogucnost pracenja popularnosti sajta“. 3"

A

Njene preporuke ipak, nisu $ire prihvacene u krugovima teoreticara on-lajn no-
vinarstva. Po nekim drugim teoreticarima kao §to su profesori novinarstva sa Boston
College, McMillan i Downes, interaktivnost na on-lajn sajtu se povecava ako je:

1. ,cilj komunikacije viSe razmena informacija nego ubedivanje ucesnika u to da
imaju vecu kontrolu nad komunikacijskim okruzenjem
uloga ucesnika u komunikaciji aktivna
delovanje i reagovanje ucesnika u komunikaciji dvosmerno
trajanje komunikacije podesivo u skladu s potrebama ucesnika u komunikaciji
komunikaciono okruzenje stvorilo ose¢aj mesta (povezanost usled vizuelnog
dozivljaja).” 3%

N

Jos jedan bitan element on-lajn novinarstva je svakako multimedijalnost. Negroponte
nas podseca da je Luiz Rozeto, osniva¢ magazina Vajerd, ovaj element oznacavao kao ,,domi-
nirajuéi on-lajn fenomen® (Negroponte, 1998:70). Lev Manovi¢ pak smatra da ,multimediji
obezbeduju pristup razli¢itim tipovima medija uz upotrebu jedne iste masine — kompjutera.
Hipermediji pridodaju moguénost hiperpovezivanja u prostoru multimedija, tako $to dozvo-
ljavaju da uspostavimo brojne putanje kretanja kroz medijski materijal“ (Manovi¢, 2001:78).

Dakle mutlimedijalnost se definise kao publikovanje novinarskih tekstova, koji prate
ili mogu pratiti ostali audio —vizuelni sadrzaji, ako $to su grafike, tabele, animacija, pa ¢ak
i audio i video programi. U realnosti na Zalost, broj veb stranica koji koristi multimedije je
znacajno manji u odnosu na ostale, reklo bi se skoro veé standardizovane. Tapavicki — Duro-
nji¢ smatra da su dva klju¢na ogranicavajuca faktora: a)autorska prava; b) neprekidan protok
informacija, koja shodno tome zahtevaju stalnu i kontinuiranu multimedijalnu prezentaciju.

Ipak, ne treba zaboraviti i neke druge, ne manje vazne, iako manje specificne ka-
rakteristike on-lajn novinarstva. To su pre svega sposobnost arhiviranja i cuvanja sadrzaja,
skraceno vreme pristupa sadrzaju i nestalnost prezentovanja i izgleda sajta.
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Tako veliki broj autora kao neke od najznacajnijih prednosti on-lajn novinarstva
navodi brzinu, trenuta¢nost i neposrednost, ima i onih koji smatraju da je da su upravo
to i njegove potencijalno najslabije tacke. ,Azuriranje informacije ponekad je ekstre-
mno brzo. To direktno uti¢e na vise bitnih segmenata rada u ovoj vrsti novinarstva. Pre
svega na: moguénost provere informacija; na trajanje informacija; aktuelnost informa-
cije s tim §to ova osobina moze biti i krajnje pozitivno ocenjena“ (DZons, 2001:45).

Osnivac katedre za novinarstvo u Beogradu isticao je u svojim ,,novinarskim pravi-
lima“ znacaj proveravanja informacija — iznova i iznova. Cilj toga, naravno jeste dolazak
do ta¢ne, odnosno modernim jezikom novinarstva receno — fer informacije. Tu je upravo
zamka u koju se moze upasti, kada je re¢ o internet novinarstvu. Velika brzina protoka
informacija otezava stalnu proveru sadrzaja. Ne treba zaboraviti ni da u ovoj vrsti no-
vinarstva, informacije traju sve krace, jer se pokusava odgovoriti na zahteve i potrebe
korisnika. ,Koliko je ovo zaista promenilo profesiju novinara, najbolje pokazuje porede-
nje sa trajanjem i aktuelno§éu informacije u nekim prethodnim periodima. Tako su, pre
masovne primene mreznog servisa Interneta i razvoja on-lajn novinarstva, informacije u
dnevnim listovima u najboljem sluc¢aju menjale su se dva puta dnevno (jutarnje i vecernje
izdanja). I to ne kod svih. U predkompjuterskim elektronskim medijima — najcesce vise
puta u toku od 24 ¢asa. Elektronska izdanja pak teorijski mogu neprekidno da menjaju
svoj izgled, pa prema tome i svoj sadrzaj. Tako u praksi on-lajn redakcija razli¢itih medija,
razlikujemo nekoliko tehnika azuriranja sadrzaja:

* azuriranje po prispecu (kada je novi tekst spreman za objavljivanje, stranica

se azurira)

* periodi¢no azuriranje (stranica se menja u odredenim vremenskim periodima)

* stalna aktuelnost (tekstovi — najéesce vesti se stavljaju na stranu odmah na-

kon ,dojave“ novinara — reportera)“. (Ergarac, 2003:27 prema Tapavicki —
Duronji¢, 2007:77).

Zaklju¢ak do kojeg dolazimo nakon svega pomenutog jeste da mnoga pravila
koja vaze u tradicionalnom novinarstvu, ne smeju da se izgube iz vida i kada je u pitanju
Internet novinarstvo. Iz tog razloga i svaki korisnik MreZe treba sebi da postavi pitanje
koliko moze da veruje svom izvoru na Vebu — na isti nacin, kao $to postavlja pitanje
verodostojnosti teksta koji ¢ita u novinama koje kupuje na kiosku. Do sada smo govorili
o preduslovima za utvrdivanje kredibiliteta jednog sajta, i nizu pravila koje tom prilikom
treba ispostovati. Sada samo podse¢amo na karikaturu iz New York Times-a (gde kuéni
ljubimac kaze —stoje¢i isped kompjutera — onom drugom: ,, ...ali niko sa druge strane ne
zna da si pas“) i ¢injenicu da svako moze biti autor i ,izdaval“ sajta. Zato —stalni zadatak
novinara — postavljati pitanja i preispitivati informacije, ,ostaje na snazi“ i kada zurnali-
sta sedne ispred kompjutera. Kao sto kriticki mora da proverava informacije koje dobija
od zivih izvora, iz arhiva itd, novinar mora podjednako da ,sumnja“ i u informaciju koju
je dobio na Internetu. Nepotrebno je podsecati da je to zadatak i svake informaticki
pismene osobe u ovom dobu koja, kao §to odabira televizijske programe, mora da se
izbori i za verodostojne informacije na MreZi. Jer, jedino tako mozZemo imati odgovorno
i profesionalno novinarstvo kakvo iziskuje postzurnalizam.
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Veselin Kljajic
ON — LINE MAGAZINES - NEW TENDENCIES

Abstract

For last several decades, on-lines magazines are constantly raising in its popu-
larity. Time — lines among Internet journalists are measured in minutes, and
there is less time for careful news checking. Internet becomes big supermar-
ket where information gathering resembles mosaic production. Data acquisi-
tion favors hypertext linkage of different web pages of news agencies, televi-
sions, private companies and public administration divisions, leaving very
limited space for writing and personal creativity. On- line journalism could be
perceived as McLuhan>s explosion or as implosion of new technologies and
communications. New journalism changes entire existing media world and it's
surounding. This paper presents analyzes of most important characteristics of
modern on-line magazines, with special emphases on key points — hypertext
and interactivity.



