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Rezime: Ovaj tekst zasnovan je na rezultatima istrazivanja dominanimih predsta-
va o deci u vodecim informativnim medijima w Srbiji. U fokusu analize je natin na
koji mediji izveStavaju, analiziraju, krse ili afirmisu decija prava i doprinose izgradnji
humanijeg i tolerantnijeg drustva u kojem su deca prepoznata kao njegovi punopravni
lanovi. Posebna paznja posvecena je nacinu na koji mediji doprinose postovanju ko-
munikacionih prava dece koja se jasno definisu u Konvenciji o pravima deteta: prava
na informaciju, prava na slobodno formiranje misljenja, prava na slobodno izrazavanje
misljenja i prava na privatnost (Clanovi 12-17). Ova prava omoguéavaju ucesée dece
u javnoj komunikaciji, ali im istovremeno obezbeduju i zastitu od medija kada je to
neophodno.

U istrazivanju su testirane dve glavne hipoteze: (1) da postoji visok stepen podudar-
nosti u pisanju o deci i decijim pravima u dnevnim novinama i televizijskim emisijama
sa gostima u studiju (talk shows) vodeéih TV kuca, koja proizilazi iz usaglasenosti in-
formativnib i interpretativnih pristupa Stampanib i elektronskih medija i (2) da domi-
nantna slika o deci u medijima zavisi od novinarskih praksi (profesionalnib standarda
i etickih normi) karakteristiénih za novinarstvo u Srbiji. Dokazivanje prve hipoteze
vazno je za utvrdivanje dominante medijske slike o deci, a dokazivanje druge znacajno
je za utvrdivanje profesionalne novinarske kulture u medijima u Srbiji.

Istrazivanje je obavljeno kombinacijom analize sadrzaja Sest dnevnih novina —

Politika, Danas, Blic, Borba, Kurir i Press i studijom slucaja televizijskih programa tri
vodeée TV kuce — RTS, TV B92 i TV Pink.

Kljucne reéi: deca i mediji, komunikaciona prava dece, slika dece uw medijma,
profesionalna kultura novinarstva
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Uvod

Mladi koji su rodeni u godini kada je usvojena Konvencija o pravima deteta
ve¢ su postali punoletni. Medijsko okruzenje u kojem su oni odrasli i u kojem
rastu danasnja deca veoma se od tada promenilo. Tokom proteklih dvadeset
godina taj brzo i radikalno menjajuéi medijski svet pratila je i izrazena, ali ne
bas efikasna briga drustva o posledicama i uticaju tih promena na decu. U
novim okolnostima detinjstvo i adolescencija izgledaju drugacije, zahtevaju
nova znanja i vestine za orijentaciju u stvarnosti. Mediji su i u tom svetu ostali
jedna od kjlu¢nih institucija socijalizaciju, ali za jednu veoma drugaciju vrstu
buduénosti.

Danasnji osmaci rodeni su one godine kada je identifikovana “zavisnost od
interneta’, oni koji idu u ¢etvrti razred kada i Ipod, ni jedni ni drugi ne se¢aju
se sveta bez mobilnih telefona i Facebook-a, a mnogi su postali kompjuterski
pismeni pre nego Sto su naucili da pisu rukom. Nacin na koji oni koriste me-
dije potpuno se razlikuje od nacina na koji to rade njihovi roditelji. Ono $to je
odraslima izgledalo kao dobar vid zastite dece od stetnih medijskih sadrzaja u
tradicionalnim medijima danas izgleda ili nemogucée ili anahrono. U strahu da
¢e deca biti lake zrtve opasnih medija, i roditelji i drzave cesto pokusavaju da
na nove izazove odgovore starim jezikom i ¢vrsée regulisu medije koje mogu i
poznaju. Takvi pokusaji sve vise izgledaju kao nastojanje da se od ‘starih medija,
televizije i $tampe, stvori oaza zasti¢enih zona oko koje buja $uma neregulisanih
novih medija. Sa druge, opreznije strane, pokusava se brisanje o$tre granice
izmedu offline i online sveta i traga za regulativnom akcijom koja bi i u novom
medijskom okruzenju zastitila temeljne komunikacijske vrednosti i prava.

U tim promenama postaje sve teze ustanoviti kakvu ‘sliku proizvode mediji’
i kako se u toj slici ¢uju i vide deca, koliko imaju uticaja na ucesée u komuni-
kaciji koja se vodi o pitanjima za koja su ona zainteresovana. Novi mediji su taj
pokusaj veoma iskomplikovali otvaranjem prostora za slike koje se formiraju iz
mnostva produkcionih mesta. Nekoliko tema koje su poslednjih godina potresle
javnost doslo je u tradicionalne medije sa Yutube-a, veliki mediji otvaraju svoje
stranice blogerima i gradanima reporterima i time polakao gube uredivacku
kontrolu nad sadrzajima koje sami objavljuju. U svetu interneta, mobilnih tele-
fona i televizije realnosti, privatnost je postala roba za javnu upotrebu uz krajnje
liberalizovan odnos prema tradicionalno branjenim sferama ljudskog Zivorta i
dostojanstva. U uslovima narasle komercijalizacije, tabloidizacije i dominacije
spektakla (Kellner, 2005; McKee, 2005) ponovo se postavljaju pitanja odnosa
dece i medija i stvaranja okolnosti u kojima ¢e oni biti prostori kreativnosti i
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stvaralastva a ne ihnibicije, rizika i straha (Livingstone, 2003; Livingstone and
Bober, 2005).

Tradicionalni i novi mediji u Srbiji za sada koegzistiraju na terenu na kojem
je uticaj masovnih medija, posebno televizije, i dalje dominantan. Novi mediji
se razvijaju sporo, ali penetracija interneta je presla 30 % $to se smatra granicom
preko koje uticaj na sudbinu starih medija, posebno Stampe, postaje znacajan.
Tehnoloske i ekonomske okolnosti, kao i preovladujudi oblik medijske pisme-
nosti, jos doprinosi velikom uticaju i gledanosti televizije. Posto dominantne
predstave u drustvu, ¢ak i one o deci i decijim temama, formiraju odrasli, u
ovom tekstu ¢e se one i analizirati u krugu tih tradicionalnih medija. To su, pre
svega, mediji sa izrazenom informativnom funkcijom, osnosno, dnevna $tam-
pa i odgovarajuéi TV sadrzaji nastali u kulturnom okruzenju kojim dominira
televizija.

Televizijsko okruzenje u Srbiji

Televizijsku scenu u Srbiji ¢ini veliki broj emitera, ali veliki broj televizija
ne znaci nuzno bogatu i raznovrsnu programsku ponudu, pa je podsticanje
pluralizma i programske raznovrsnosti jedan od osnovnih ciljeva demokratske
medijske politike. (Richards, 2006) Ukupna produkcija emitera sa nacionalnim
pokrivanjem je, takode, veoma obimna, ali ne u istoj meri i raznovrsna. Novija
istrazivanja otkrivaju da su u TV ponudi najzastupljeniji igrani i zabavni pro-
gram (oko 40 %), manje informativni (oko 30 %) i znatno manje sportski. Svih
ostalih vrsta programa zajedno (deciji, obrazovni, kulturno-umetnicki) ima ma-
nje nego reklamnog (oko 10 %) (Mati¢, 2009). Informativni programi, kojih
ima izmedu 15 % i 40 % na razli¢itim televizijama, veoma su razli¢itog kvaliteta
i formata. Najveéa komercijalna televizija 7V Pink, na primer, sem centralne
informativne emisije (Nacionalni dnevnik), u programu nema nijednu vecernju
emisiju posveéenu drustvenim, ekonomskim, politickim ili kulturnim temama.
Prema svim medijskim istrazivanjima, programska raznovrsnost jo$ je manja u
programima namenjenim deci ili onima koje deca gledaju (Buckingham, 1998;
Children’s Rights and Equality in Newspaper, 2009; Lemis, 2008). To znaci da
ona zive u jo$ neraznovrsnijem ‘medijskom’ svetu nego odrasli, $to za posledicu
ima veoma svedenu predstavu o drustvenoj slozenosti, dominaciju stereotipnih
slika o drugima i manju tolerantnost za razli¢itosti.

Televizije uti¢u na fomiranje dominantnih predstava kroz razli¢ite vrste
programa u kojima informatvna produkcija nije uvek, i nije najcesée, njihov
najuticajniji program. Televizija je pod velikim komercijalnim pritiskom i u
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visoko konkurentskom okruzenju, $to se ¢esto odrazava na razlike u kvalitetu
razli¢itih vrsta programa. Cak i televizije koje imaju kvalitetne informativne
programe u trci za rejtingom ne postuju iste kriterijume kvaliteta u izboru za-
bavnih, filmskih ili serijskih programa. Reklamni programi koji se u zavisnosti
od snage oglasivaca podjednako vide na svim televizijama, takode u mnogome
utiu na formiranje pozeljnih modela ponasanja, potrosackih navika i stereotipa
i tako doprinose kumulativhom efektu svih medija. Televizijski uticaj utoliko je
teze identifikovati i jednoznac¢no objasniti. Pocetkom septembra 2009. godine
sve vodede televizije posvetile su nekoliko minuta u svojim vecernjima emisija-
ma pocetku nove skolske godine, ali sve komercijalne televizije upravo su u to
vreme pocele sa novim serijalima svojih programa realnosti kao svojim udarnim
programom za novo TV polugodiste. Novija istrazivanja stampe u drugim ze-
mljama pokazuju da tekstovi o deci i decijim pravima nisu veoma zatupljeni i
raznovrsni i da se vedi broj tekstova objavljuje u tabloidima nego u jutarnjim/
ozbiljnim novinama (Children’s Rights and Equality in Newspaper, 2009).
Deca su za informativne medije sve ¢e$ée zanimljiva samo kad njihove sudbine
mogu da se senzacionalizuju i komeracijalizuju.

Komercijalni pritisak na televizije najvidljiviji je kroz oglasavanje i na¢in na
koji reklamna industrija stereotipizuje rodne i drustvene uloge i priprema decu
i mlade za njihovo preuzimanje ’kad odrastu’. Industrija oglasavanja i njenim
posredstvom komercijalne TV kude, za razliku od proizvodaca programa, decu
vide kao veoma znacajnu publiku koja predstavlja tri trzista — primarno trziste za
proizvode koje deca sama zZele i trose, uticajno trziste jer u porodicama uti¢u na
to $ta Ce se kupovati i buduce trziste kupaca koji éesto ostaju vreni proizvodima
koje su navikli da koriste u ranom uzrastu. (Commercial Communication and
Children, 2001). U debatama koje su se povodom regulativnih promena vodile
prethodnih nekoliko godina u EU najveéi otpori bili su upravo regulisanju
raznih vidova ’komercijalne komunikacije’ i nastojanju da mediji nastave da se
obracaju gradanima istog drustva a ne potrosa¢ima zajednickog trzista. Istrazi-
vanja pokazuju da deca, iako odrastaju u svetu punom reklama, tek posle uzra-
sta od 12 godina sti¢u sposobnost kompletnog razumevanja reklamnih poruka
(The Impact of the Media on Children and Young People..., 2007; Hodge &
Tripp, 1986). Slozenost i sofistikacija ovih poruka éesto je zagonetka i za odrasle
sto stalna pojava hibridnih zanrova, mesavina oglasnih sa svim drugim vrstama
poruka stalno pokazuje — inforainment, advertotial, edutainment, product-pla-
cement... itd. U takvom medijskom okruzenju, uticaj informativnih programa
nije moguce posmatrati izolovano.
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Televizije imaju izuzetno malo specijalizovanog dedijeg programa ¢iji naj-
veci deo ¢ine animirani filmovi i programi za najmladu decu. Pad obrazovnog
programa prati porast zabavnih programa namenjenih deci i tinejdZerima i nji-
hovo brzo ‘medijsko’ odrastanje uklju¢ivanjem u publiku zabavnih programa.
Specijalizovani deciji i programi za mlade, kao i obrazovi programi su na doma-
¢im televizijama nestajuca vrsta — veoma su zahtevni i skupi za proizvodnju, a
oglasivacima nisu dovoljno atraktivni. Mlada publika se tako trenira za potros-
nju od najranijeg uzrasta, socijalizuje na komercijalnim i zabavnim programima
i prihvata vrlo specifican TV svet kao normalan. Taj svet sacinjen od programa
realnosti’, kako- se-i-gde-zabaviti-i-Sta-obuci-veceras emisija, zabavnih i muzickih
programa u kojima i voditelji i gosti promovisu standarde glamuroznog izgleda
od najranijeg jutra i filmova, uglavnom holivudske produkcije, ¢esto punih
nasilja i agresivnih scena. Ukratko, TV svet u kojem se peva i zabavlja, zivi brzo
i nasilno i izgleda glamurozno. U takvom miljeu, informativni programi tesko
mogu da uti¢u na formiranje drugadijih vrednosti ili slozenije, ako ve¢ ne sa-
svim drugacije, slike sverta.

Cilj i metod istrazivanja

Ovaj tekst zasnovan je na rezultatima istrazivanja dominantnih predstava o
deci u vode¢im informativnim medijima u Srbiji.> U fokusu analize bio je na¢in
na koji mediji izve$tavaju, analiziraju, krse ili afirmiSu decija prava i doprinose
izgradnji humanijeg i tolerantnijeg drustva u kojem su deca prepoznata kao
njegovi punopravni ¢lanovi. Posebna paznja posveéena je nacinu na koji mediji
doprinose postovanju komunikacionih prava dece koja se jasno definisu u Kon-
veniciji o pravima deteta: prava na informaciju, prava na slobodno formiranje
misljenja, prava na slobodno izrazavanje misljenja i prava na privatnost (¢lanovi
12-17). Ova prava omogucavaju ucesée dece u javnoj komunikaciji, ali im isto-
vremeno obezbeduju i zastitu od medija kada je to neophodno.

Predmet istrazivanja bio je kvalitet izveStavanja o deci i dedijim pravima u
informativnim $tampanim i elektronskim medijima u Srbiji (news media). Ana-
liza je imala za cilj da ustanovi osnovne odlike medijskog odnosa prema deci
kroz deskripciju njihove medijske vidljivosti u dva smisla:

* utvrdivanjem sadrzinskih odlika medijske slike (teme o kojima se pise,
zastupljenost dece, postovanje privatnosti, po$tovanje i izrazavanje

? Ovaj tekst zasnovan je na rezultatima istrazivanja Deca u medijskom ogledalu koje je sprovedeno povodom
20-godi$njice usvajanja Konvencije o pravima deteta u period avgust-novembar 2009. godine. Istrazivanje je obavio
tim Centra za medijska istrazivanja fakulteta politickih nauka u saradnji sa Kancelarijom UNICEF-a u Srbiji.
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misljenja dece, vrednosni kontekst izvestavanja, raznovrsnost izvora itd.)
1

e identifikovanjem profesionalnih karakteristika izve$tavanja (anali-
za naslova, fotografija, raznovrsnosti izvora informacija, postovanje
odgovarajuéih profesionalnih i eti¢ckih standarda, uvazavanje decijih ko-
munikacionih prava).

U istrazivanju su testirane dve glavne hipoteze: (1) da postoji visok stepen
podudarnosti u pisanju o deci i de¢ijim pravima u dnevnim novinama i tele-
vizijskim emisijama sa gostima u studiju (talk shows) vode¢ih TV kuéa, koja
proizilazi iz usaglasenosti informativnih i interpretativnih pristupa Stampanih
i elektronskih medija i (2) da dominantna slika o deci u medijima zavisi od
novinarskih praksi (profesionalnih standarda i etickih normi) kakakteristi¢nih
za novinarstvo u Srbiji. Dokazivanje prve hipoteze vazno je za utvrdivanje do-
minante medijske slike o deci, a dokazivanje druge znacajno je za utvrdivanje
profesionalne novinarske kulture u medijima u Srbiji.

[strazivanje je obavljeno kombinacijom dve metode primenjene na dve
razlicite vrste medija: kvalitativnom i kvantitativnom analizom sadrzaja Stam-
panih medija i studijom slucaja televizijskih prpograma.

Analiza Stampe obuhvatila je $est dnevnih novina: Politika, Danas, Blic,
Borba, Kurir i Press. Odabrane novine spadaju u medije koji se veoma razlikuju
po uredivackoj politici, tirazu, uticaju, vremenu nastanka i medijskim odlika-
ma tako da omogucavaju uvid u veoma diverzifikovano trziste Stampe u Srbiji.
Analiziran je period januar-septembar 2009. godine na uzorku koji je ¢inila
po jedna odabrana nedelja u svakom tromesecju godine. Izabrane sedmice su
druga sedmica u martu (16-22), tre¢a sedmica u junu (23-29) i prva sedmi-
ca u septembru (1-7). Sedmice su odabrane tako da je ostavljena moguénost
za nakandu analizu i jedne sedmice u decembru (8-14) koja bi kompletirala
komponovani uzorak kao jedan ’konstruisani mesec’ 2009. godine. Ovde izneti
podaci odnose se na tri primarno analizirane nedelje buduéi da je naknadna
analiza ¢etvrte nedelje radena po malo modifikovanom instrumentariju i zah-
teva dodatnu obradu da bi rezultati i za nju bili ukljuceni. Preliminarni podaci
potvrduju visoku korelaciju sa rezultatima analize za prve tri sedmice. Odabrani
periodi prate i znacajne datume u Skolskom kalendaru (juni i septembar) pa
analiza pokazuje i medijski odnos prema ovoj znac¢ajnoj instituciji u razli¢itim
periodima godine.

Jedinica analize bio je "prilog’ definisan kao novinski tekst koji ¢ini jedna
graficka i sadrzinska celina (bez obzira na duzinu, Zanr, nadin obrade ili temu)
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sa svim pripadaju¢im delovima (naslov, ilustracije, umetnuti tekstovi i sl.) (Mi-
livojevi¢, 2003: 26). Tekst se jasno vizuelno i sadrzinski preopoznaje na celini
strane i u izvesnom smislu je prirodna re¢ novinskog govora.

Analiza sadr7aja je ,istrazivacka tehnika za objektivnu, sistematsku i kvanti-
tativnu deskripciju manifestnog sadrzaja komunikacije” (Berelson, 1952). Njeni
rezultati, medutim, omogudavaju utvrdivanje veze izmedu odlika analiziranog
teksta i njihovog konteksta, odnosno, zakljucivanje o fenomenima koji se ne
nalaze unutar, nego izvan teksta (Krippendorf, 2004). U ovom slu¢aju nije re¢
o uspotavljanju veze izmedu teksta i spoljne realnosti na koju se odnose, nego
izmedu analiziranog sadrzaja i novinarskih praksi kojima je nastao. Bududi da
je medijska slika novinarski konstruke, njene odlike i kvalitet zavise od nacina
proizvodnje, odnosno simbolickih praksi kojima je nastala. Rezultati kvalitati-
ve analize sadrzaja kori$¢eni su za identifikovanje profesionalnih praksi ¢ijom
primenom nastaje upravo ovakva medijska slika. Dokumentovanje sadrzinskih
karakteristika analiziranih medija omogudilo je da se sagleda uloga medija u
definisanju agende (agenda setting role), odnosno naéin na koji mediji selektuju,
defini$u i prikazuju teme koje obelezavaju javnu komunikaciju (McCombs and
Shaw, 1972). Pravilnost u nacinu selekcije i obrade sadrzaja o deci i decijim pra-
vima u $est istrazivanih novina utoliko mapira celinu informativne produkcije
stampanih medija i ne bavi se posebno sli¢nostima i razlikama medu pojedinim
novinama ili njihovim specifi¢cnostima.

Analiza televizijskog programa prilagodena je ovom mediju, obimu pro-
dukcije i specificnostima tri odabrane televizijske kuce, Radio-televizije Srbije,
RTV B92 i RTV Pink. Tematski je pregledan sadrzaj svih glavnih vecernjih in-
formativnih emisija da bi se odabrali programi koji su karakteristi¢ni za svaku
televiziju. Na osnovu znacaja programa (teme, udestalost, trajanje) saCinjen je
programski paket reprezentativan za svaku televizijsku stanicu i svaki ovako
odabrani ciljani uzorak (relevance sample) analiziran je kao posebna ’studija slu-
¢aja’. Identifikovane emisije su potom bile predmet interpretativne analize.

Uzorak su ¢inile po dve vecernje emisije sa gostima u studiju (zalk show) sa
RTS i TV B92, za svaku po jedna kasnovecernja (koja se emituje jednom ne-
deljno) i po jedna ranovecernja koja se emituje svakog dana, a sa 7V Pink jedna
ranovecernja emisija koja se emituje nedeljno (autorstvo nezavisne produkcij-
ske kuée po inostranoj licenci koja je u meduvremenu prestala da se emituje) i
jedan prilog iz veCernje emisije Nacionalni dnevnik posto na ovoj televiziji nije
bilo nijedne druge informativne emisije koja se bavi aktuelnim drustvenim te-
mama. Odabrane su sledeée emisije:
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* za Radio-televiziju Srbije, emisija Da mozda Ne (,, Tucite jaidalje drzim cas®,
emitovana 24. juna) i emisija OKO (intervju sa Zarkom Obradovi¢em,
ministrom prosvete, emitovana 22. juna 2009. godine)

* za televiziju B92, emisija Utisak nedelje (,Ko nam vaspitava decu?“, emi-
tovana 28. juna) i Stanje nacije (,Sta ¢itaju srednjoskolci®, emitovana 15.
januara 2009. godine) i

e za televiziju Pink, emisija Piramida (emitovana 9. juna) i Nacionalni
dnevnik (prilog o pocetku skolske godine emitovan 1. septembra 20009.
godine).

Jedinica analize bila je emisija u okviru koje su identifikovani najznacajniji
intepretativni okviri (news frames) u tretmanu glavnih tema. Ovako odabrani
metod omogucio je razlikovanje uloge medija u postavljanju agende: analizom
sadrzaja istrazivana je uloga Stampe u definisanju agende kroz postavljanje tema
dok je kod analize televizijskih emisija razmatrana njihova uloga u definisanju
agende kroz izbor tematskih atributa koji ¢e biti ukljuceni u raspravu o odre-
denoj temi. (Kunczik i Zipfel, 2006: 205) Rezultati analize sadrzaja pokazuju
kako izgleda informativna osnova izvestavanja o deci i decijim pravima, kako
se formuliSu primarne definicije o njima, a analiza odgovarajuéih televizijskih
sadrzaja kako izgledaju interpretativni okviri kroz koje se ona tumacde, razumeju
i popularizuju u programima vode¢ih TV kuca.

U ovom tekstu prikazani su osnovni rezultati istrazivanja koji ukazuju na
visoku koincidenciju izmedu informativnih i interpretativnih odlika dominan-
tne medijske slike o deci. Prvo ¢e biti predstavljeni rezultati analize sadrzaja
stampanih medija a onda osnovne odlike analiziranih TV programa.

Rezultati i diskusija

Dnevne novine

U istrazivanom periodu (21 dan) objavljeno je ukupno 642 teksta u Sest
dnevnih novina. U proseku je dnevno objavljeno po 30 tekstova, odnosno, po
pet tekstova u svakim novinama. U Blicu i Politici objavljivano je vise (osam,
odnosno, sedam dnevno) u Kuriru i Borbi manje od ovog proseka (tri, odno-
sno, dva dnevno). Broj tekstova svakako nije jedini pokazatelj vidljivosti dece u
medijima. U stvari, na osnovu broja tekstova ¢ak bi se moglo zakljuciti da je nji-
hova zastupljenost veca nego kad se u obzir uzmu i druge odlike sadrzaja. Cak
polovina analiziranih tekstova su mali — kratke vesti, antrfilei, vesti bez naslova
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ili u nizu. U drugoj polovini skoro je podjednak broj velikih (ukljucujuéi i veo-
ma velike) i tekstova srednje veli¢ine (26 %). Kada bi se prose¢nih pet tekstova
posmatralo prema veli¢ini, sve novine dnevno objave po tri vesti, jedan srednji i
jedan veliki tekst, odnosno po tri ¢etvrtine jedne novinske strane.

Tekstovi o deci pojavljuju se najcesée u tri dela novina — na beogradskim
stranama, drustvenim / unutra$nje-politickim rubrikama i hronikama / strana-
ma o kriminalu. Vise od tre¢ine tesktova plasirano je na beogradskim stranama
/rubrikama, a posto u hronikama i u drustvenim rubrikama ima jo$ tekstova
vezanih za decu ili teme iz Beograda, dogadaji i Zivot dece u glavnom gradu
privlace najveéu paznju novinara. Uz geografsku fokusiranost ide i tematska ne-
raznovrsnost: na decijim, zabavnim ili kulturnim stranama zajedno ima manje
od Sestine ukupnog broja tekstova. Ve¢ i plasman tekstova pokazuje da deca u
novinama Zive u tematski i geografski ogranicenom svetu.

Ukupni broj veoma velikih i velikih naslova ve¢i je nego broj velikih teksto-
va, a broj ogromnih naslova (13 %) veéi nego broj tekstova koji su objavljeni na
Citavoj strani (9 %). Naslovi prvi privuku c¢italacku paznju pa ima i veoma krat-
kih tekstova koji imaju velike naslove. U takvim slu¢ajevima tekstovi su obi¢no
o nasilju ili antisocijalnom ponasanju dece mada su to oblasti u kojima su novi-
nari obavezni na posebno osetljivo pisanje. Najveci broj naslova je informativan
i deskriptivan i funkcionalno se odnosi na sadrzinu teksta (oko 70 %), ali medu
naslovima koji su informativni ima i ovakvih: Utenici silovali devojcicu!, Kurir,
18. 3. 2009; Otimac dnevnika vraca se u skolu, pretucena profesorka otisla u pen-
ziju, Press, 3. 9. 2009; Sekirom hteo da se obracuna sa decom, Blic, 23. 6. 2009;
Klinke maltretivale klinke, 25. 6. 2009; Silovao éerku, Kurir,17. 3. 2009; Silovao
vezanog osnovca, Kurir, 22. 3. 2009. Senzacionalisticki i uvredljivi naslovi (7 %)
su uvek u tekstovima koji se odnose na nasilje i posebno osetljive teme, a veliki
procenat evaluativnih i metafori¢nih naslova, takode, pokazuje sklonost ka in-
terpretacijama dogadaja koje nisu nuzno zasnovane na faktografiji (oko 17 %).

Oko dve tre¢ine analiziranih tekstova sadrzi fortografiju (ukupno 394 foto-
grafije) od kojih se oko tri ¢etvrtine odnose na decu. U onoj ¢etvrtini fotografija
na kojima nisu deca naj$ée su politicari, skolski objekti ili su to fotografije bez
direktne veze sa tekstom. Fotografije na kojima su deca, takode, cesto nisu
vezane za dogadaj ili temu o kojoj je tekst. Cak dve tre¢ine (63 %) fotografija
prikazuju decu u uobic¢ajenim, svakodnevnim, aktivnostima koje obi¢no ne
poti¢u sa dogadaja o kome je tekst. Na oko 10 % fotografija deca su prikazana
na nacin koji je u suprotnosti sa etickim normama, a odnose se na razne vidove
antisocijalnog ponasanja ili incidente u kojima su deca Zrtve nasilja.
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Tematska struktura tekstova pokazuje da je pojedinacno najzastupljenija te-
matska oblat nasilje nad decom (31 %). Nesto manje od treéine tekstova bavi se
obrazovanjem (27 %), a ostali se odnose na aktivnosti drzavnih organa, civilnog
drustva i u uzem smislu socijalne teme. Nasilje je dominantna tema i svih tek-
stova koji su objavljeni na naslovnim stranama (24 od 50 tekstova) i veliki deo
najvecih tekstova (oko treéina). Nasilje je tema i 60 % tekstova sa uvredljivim i
senzacionalistickim naslovima. Od svih tekstova koji se bave nasiljem oko 20 %
su oni u kojima su deca Zrtve bez obzira na vrstu nasilja (vr$njacko, porodi¢no,
u skoli, institucijama, slucajni incidenti), a znatno manje tekstova bavi se anti-
socijalnim ponasanjem ili sukobima dece sa zakonom (12,7 %). Na naslovnim
stranama novina, medutim, to izgleda drugacije pa je skoro 30 % svih tekstova
o deci na naslovnim stranama o delinkventnim ponasanjima dece (14 od 50
tekstova) a o nasilju nad decom ima ukupno osam tekstova.

U tekstovima o deci nema velike raznovrsnosti izvora informacija — oko
70 % informacija potiée iz zvani¢nih (drzavnih institucija) i neimenovanih
izvora. Preostalu tredinu izvora ¢ine ucesnici, eksperti, komercijalne ili drustve-
ne organizacije. Deca su izvori informacija u oko 5 % tekstova u kojima su i
sami ucesnici, a u zanemarivo malom procentu (0,8 %) deca imaju priliku da
govore i iznesu misljenje o dogadajima u kojima ne ucestvuju. Deca su za medi-
je najcesée nediferencirana, impersonalna grupa, ‘deca uopste’ (43 %). U drugoj
polovini tekstova podjednako su imenovani kao aktivni ili kao pasivni ucesnici
dogadaja, odnosno, u skoro identi¢cnom procentu su aktivni u razlicitim akci-
jama (12 %) ili nasilnici (12 %), dok su u jednoj Cetvrtini tekstova imenovani
kao zrtve nasilja(16 %) ili slu¢ajnih nesre¢a (9 %).

Deca se u skoro polovini tekstova pominju uzgredno, tretiraju impersonalno
ili kao podrazumevajuéa grupa. U polovini tekstova u kojoj se individualizuju
potpuno su identifikovana u 14 % tekstova, a u otprilike istom procentu im je
identitet potpuno zasti¢en. U tekstovima u kojima bi identitet trebalo da bude
za$ti¢en, medutim, Cesto je indirektno prepoznatljiv bilo da su identifikovana
preko roditelja, bliskih institucija, etnic¢ke ili druge grupne pripadnosti. Znacaj
zastite identiteta dece nije ni profesionalno ni eti¢ki u dovoljnoj meri postovan
niti ima osetljivosti za uvazavanje digniteta dece o kojoj se pise. U mnogim
slu¢ajevima ne problematizuju se postojeée niti traga za boljim praksama u
postovanju ovih standarda. Na primer, crna traka preko ociju deteta smatra se
dovoljnom zastitom identiteta ¢ak i kada ambijent, drugi akteri ili detalji na
fotogarfiji omogucavaju vrlo lako indirektnu identifikaciju. U tekstovima se
¢esto ne navodi ime deteta, ali je nizom privatnih detalja, naroéito u manjim
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sredinama, identifikacija moguca (u jednom slucaju silovatelj ¢ije se puno ime
navodi identifikovan je kao ljubavnik Zrtvine majke). Takode, niz razlic¢itih de-
talja objavljenih u razli¢itim medijima olaksava identifikaciju ‘efektom slagalice’
(negde se objavi ime skole, negde fotografija kuce, negde ime grada, na primer).
O zastiti identiteta se uopste ne vodi racuna ni u mnogim sluc¢ajevima koji zah-
tevaju osetljivo pisanje jer omogucavaju stigmatizaciju ili prepoznavanje deteta
po osobinama zbog kojih moze biti Zrtva diskriminacije.

U tekstovima u kojima je tema antisocijalno ponasanje dece, ¢ak je petnaest
puta vise slu¢ajeva u kojima se krse standardi izvestavanja nego onih u kojima
se postuju, a u tekstovima u kojima se izvestava o deci koja stradaju u nesreéa-
ma profesionalni i eti¢ki standardi se ¢e$¢e postuju nego krse (pet prema jedan
posto). Analizirani tekstovi su u celini pozitivniji prema deci i dedijim pravima
(56 %) nego $to su informativni (41 %). U velikom procentu tekstovi su neu-
tralni ili ambivalentni i u faktografskom i u vrednosnom smislu, a u prili¢cnom
procentu se negativno odnose ili nedovoljno informisu (8 % odnosno 6 %) o
deci ili de¢ijim pravima.

Televizija

Tri televizije ukljucene u ovu analizu reprezentuju raspon karakteristican
za programe pet emitera sa nacionalnim pokrivanjem: R7S je javni servis sa
jasno definisanim programskim obavezama i visokom gledano$¢u, 7V Pink je
komercijalna televizija sa dominantno zabavnom programskom orijentacijom
i podjednako velikom publikom a 7V B92 je komercijalna televizijia sa zna-
¢ajnim udelom informativnog sadrzaja i sa mnogo manjom publikom. Zbirni
udeo ove tri televizije u ukupnom auditorijum 2009. godine iznosio je 58 %,
odnosno 63 % ako se racuna i R7S2, sa najveé¢im pojedina¢nim udelom R751
(26 %), zatim TV Pink (23,8 %) i najmanjim 7V B92 (8 %).

Velika gledanost i poverenje koje publika iskazuje televizijama, obavezuje ih
da u informativnim programima, kada ih imaju, postuju profesionalne i eticke
standarde, posebno u temama koje se odnose na osetljive i manje mo¢ne delove
populacije kakva su deca. Ali, televizije se uglavnom ne bave mnogo temama
koje se odnose na decu i decija prava. U analiziranom period njih je bilo najvise
u programu RT'S — od 64 emisije magazina OKO emitovane u 2009. godini bilo
je pet takvih emisija: BoZic u hraniteljskim porodicama (7. 1), Porodaji u Srbiji
(6. 3), Nasilje u Skolama (13. 4), Koliko grese lekari (29. 5) i Gost u studiju: Zarko
Obradovié, ministar prosvete (22. 6) a od 25 emisija Da mozda Ne bila im je
posvecena jedna. Na 7VB92 u istom periodu, Stanje nacije i Utisak nedelje su po
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jednu emisiju posvetile temama koje se odnose na decu ili decija prava. Obe ove
televizije imaju i specijalizovane emisije koje se bave najmladima, ali se njihove
koncepcije razlikuju: na R7S to je emisija Vieme je za bebe a na TVBI2 Vodic za
roditelje. Dok je emisija 7VB92 zamisljena kao informativni i servisni program
za roditelje i bavi se dilemama i izazovima odrastanja i roditeljstva, emisija R7S
je vise nastojanje da se afirmacijom i promocijom roditeljstva uti¢e na podizanje
nataliteta i utoliko je viSe popularizacija ovog drustvenog cilja.

Analizirane vedernje emisije sa gostima u studiju na sve tri televizije, Da
mozda ne, Utisak nedelje i Piramida, za temu su imale nasilje u skoli (incident
u tehnickoj $koli u Sremskoj Mitrovici). U Piramidi, kao mozai¢noj emisiji od
pet tematskih celina jos dve su bile posveéene deci i mladima (sprecen pokusaj
samoubistva mladi¢a na Brankovom mostu i Svetski dan borbe protiv droge).
Obe analizirane ranovecernje emisije bile su posveéene obrazovanju (intervju sa
Zarkom Obradovi¢em, ministrom prosvete / RTS, OKO i Sta titaju srednjoskol-
ci? | TV B92, Stanje nacije) pa je prilog o pocetku skolske godine u Nacional-
nom dnevniku 7'V Pink emitovan 1. septembra, ukljucen kao ilustracija na¢ina
na koji se jedna tema iz oblasti obrazovanja tretira u informativhom programu
ove televizije.

Bududi da su sve emisije prili¢cno dugacke u odnosu na standarde odabranih
televizija (Da mozda ne 70 min., OKO 30 min., Utisak nedelje 120 min., Stanje
nacije 30 min., Piramida 60 min. uklju¢ujuéi i reklamne blokove) i pruzaju
moguénost analitickog pristupa temi, one jesu reprezentativne za 'informativni’
govor svake televizije. Tokom protekle decenije informativni standardi i funkci-
je pojedinih delova programa unutar programskih koncepcija televizija prili¢no
su evoluirali. Na svim analiziranim televizijama, vecernje emisije vesti su postale
informativnije, dinamic¢nije, sa ve¢im brojem kracih priloga i uglavnom bez ve-
¢ih interpretativnih sadrzaja. Analiti¢ki i autorski angazman uglavnom je vidljiv
iz drugih informativnih emsija zbog ¢ega su i ukljucene u ovu analizu.

Najvecée emisije u sva tri slucaja posvecena su istoj temi (nasilje u $koli) $to
uglavnom koincidira sa nalazima analize sadrzaja Stampe (dominantna tema
nasilje, druga po zastupljenosti obrazovanje). Nasilje i incidenti su uvek na vrhu
medijske agende, a medijski odnos prema temama o deci i decijim pravima
vidi se iz ove tematske strukture — nasilje Cproblem’) — obrazovanje (drustvena
briga’) — sve ostalo. Dakle, svet u kome deca zive u medijima je sveden na ono
sto $okira i zabrinjava (mada pojava koja je dominantna tema zahteva i drugadiji
medijski tretman), ono $to je sigurno i prili¢no konvencionalno svedoc¢anstvo
drustvenog angazmana u oblasti decijih prava (obrazovanje) i prilicno svedeni
svet ‘svega ostalog’. U ovoj poslednjoj tematskoj grupi, takode, postoji prilicna
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pravilnost: skoro podjednak broj priloga je o deci koja Zive u teskim socijalnim
uslovima, zatim o raznim drzavnim aktivnostima i merama javne politike, i,
nesto manje, o humanitarnim, drustvenim i NVO akcijama. U tekstovima sa
socijalnim temama teske okolnosti se ¢esto senzacionalizuju i prili¢cno komerci-
jalno koriste kao ‘dobra pri¢a’ bez posebne osetljivosti za ljudsko dostojanstvo i
integritet dece o kojoj se pise. U sludaju televizije, tematska struktura je veoma
slu¢na kada je re o nasilju i obrazovanju, ali je manje teskih socijalnih tema’.

Izbor teme kojoj su sve tri televizije posvetile nedeljne emisije sa gostima
u studiju jedini put tokom devet meseci ukazuje na sli¢nost u selekciji tema i
proceni informativne vrednosti dogadaja izmedu TV i $tampe. Definicije teme
su se donekle razlikovale u zavisnosti od dominacije "'novinarskih okvira’ koji su
na razli¢itim telvizijama primenjeni.

U emisiji Da mozda Ne otvoreno je mnogo aspekata dogadaja, $to je uka-
zivalo na njegovu kompleksnost, ali nije bilo zajednic¢kog videnja ni incidenta
ni problema. U intepretaciji je dominirala profesionalna solidarnost nastavnika
pa je citav dogadaj uglavnom interpretiran kao posledica porasta nasilja medu
mladima, ugrozenosti nastavnika u $kolama, gubitku autoriteta i nemoguénosti
nastavnika da kontrolisu situaciju u u¢ionicama i skolama. Studenti i aktivisti
NVO za borbu protiv nasilja u skolama, imali su retku priliku da govore. Iako
su iskazali nezadovoljstvo odnosom nastavnika prema ucenicima opsti je utisak
da su, u senci incidenta, uéenici dobili ulogu ¢es¢ih "pocinilaca’ nasilja. Glavni
razlozi porasta nasilja u Skolama poti¢u iz kuce. Stru¢na misljenja (psiholoski-
nja i zamenica ombudsmana za prava deteta) nisu veéinski podrzana u studiju
u dve klju¢ne stvari: nije jasno re¢eno da nasilje nije prihvatljivo ni pod kojim
uslovima (¢ak ni u odbrani profesije, dnevnika itd.) i da ucenici koji su kaznjeni
udaljavanjem iz $kole treba da nastave skolovanje i da ne ostanu izvan obra-
zovnog procesa. Pokusaji da se neprihvatljivost fizickog kaznjavanja, kao vrsta
nasilja odraslih nad decom, jasno oglase neprihvatljivim, nisu bili opste prihva-
¢eni. Voditeljka je povremeno cini¢no obezvredivala znacaj ovog stava pa je cak
posalicama komentarisano prihvatanje fizickog kaznjavanja i 'malo batina’. U
razgovoru je Cesto banalizovan znacaj obrazovanja nastavnika (neke ’radionice
igraonice’, nikad vise treninga i nikad viSe nasilja u skoli) i isticano zalaganje za
efikasnije mere za sprecavanje porasta ucenickog nasilja. Rezultati ankete koju
je sproveo Istrazivacki centar R7S pokazali su da su ova uverenja rasirena (59 %
podrzava fizicko kaznjavanje dece) i da prevladuje utisak da nova atmosfera li-
beralnijeg odnosa prema ucenicima i porastu dackih prava u stvari vodi u skolu
u kojoj nastavnici nemaju kontrolu.
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U emisiji Utisak nedelje o incidentu se govorilo kao o simptomu dubljih
drustvenih poremecaja, pre svega, sistema vrednosti zbog kojh ucenici onda
kopiraju model nagradivanja agresije i bahatosti koji vide svuda oko sebe. Prvi
okvir kroz koji je tema definisana je promena u odnosima mo¢i (’bilo je zamisli-
vo da profesori udare dake, ali obrnuto ne’). Ucesnici su se u ovoj emisiji manje
polarizovali iako se nisu mnogo vise slagali u misljenjima. Iako je incident bio
samo povod za razgovor, pokusaj rekonstrukcije dogadaja posluzio je za postva-
ljanje pitanja ko generise nasilje’. Iz najubedljivije interpretacije ovde je jasno
preuzeto stanoviste da profesor ni pod kojim uslovima nema pravo da fizicki
kaznjava dake i da ucenici, ¢ak i ako su kaznjeni isklju¢ivanjem iz $kole, moraju
da se vrate u obrazovni proces. Pocetni ‘drustveno-centri¢ni pristup’ tokom
emisije pretvorio se u prebacivanje glavne odgovornosti na porodicu, odnosno,
roditelje. Kada je ugao posmatranja pomeren na domadi ambijent (sve pocinje
iz kude), ispostavilo se da samo $kola nije kriva’ nije odgovarajuéi obrazac za
razumevanje porasta nasilja. Iako je postojala saglasnost da je "lose traziti krivea
razgovor o mogu¢im resenjima se ipak uputio u navodenje kaznenih mera koje
bi u skoli trebalo pojacati. Moto ‘nema autoriteta bez kazne’ bio je povod da
ucesnici iznesu svoja iskustva sa fizickim kaznjavanjem, istina ’svoje’ dece. Do
kraja emisije prevladao je stav da se mora uvesti stroziji sistem kaznjavanja i da
skola ima na raspolaganju mere koje moze da primeni. Liberalniji odnosi izme-
du nastavnika i daka prikazan je kao sistem u kome daci brzo shvate da im ’$kola
ne moze nita’ i da ‘nema autoriteta bez kazne’. Gledaoci koji su ucestvovali u
emisiji ve¢inom su smatrali da ‘deca nisu kriva i da su krivi roditelji’, pa jeiu
ovoj emisji ipak dominiralo stanoviste ‘sve potice iz kude’.

Kao najkrada i najdinamicnija emisija Piramida je i u interpretativhom
smislu bila svedenija od dve prethodne emisije. Gosti su i ovom razgovoru
imali razli¢ita stanovista, ali konfrontirajuéi karakter emisije ponekad je vodio
u polarizaciju u ¢ijoj osnovi nije bilo velikih razlika. Ugao iz koga je dogadaj
u Sremskoj Mitrovici kontekstuiran je bio malo drugaciji: slucaj je postavljen
kao napad jakog i agresivnog mladica na jednu Zenu, stariju i slabiju. U tome
je prepoznato odsustvo ‘muskog viteskog vaspitanja’ koje treba da Stiti zene i
krivica roditelja koji decu po svaku cenu upisuju u skole 'za inZenjere i evo
im nagrade’. Druge sagovornice su se slozile da sve zavisi od porodice, ali se
nisu slozile u odgovornosti drzave. Kao i u drugim emisijama u kojima su
ucestvovali, predstavnici drzavnih institucija su ili minimizovali ulogu drzave
(drzava nije tamo neki aparat, drzava smo svi mi) ili obrazlagali institucionalna
reSenja. Druga pri¢a u ovoj emisiji govorila je o mladi¢u koji je hteo da izvrsi
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samoubistvo sa Brankovog mosta, ali ga je devojka, koja je slu¢ajno prolazila u
to vreme, u jednocasovnom razgovoru odgovorila od te namere. I u ovoj temi
roditelji su preoznati kao odgovorni jer je mladi¢, navodno, pokusao da se ubije
zbog slabih ocena, pa mu je ‘susret sa roditeljima bio tezi nego da skoc¢i u ambis
savskih voda’. Sagovornica koja se i ovog puta zalagala za odgovornost drzave
videla je negativnu ulogu medija (decu vide samo u problemati¢nim dogada-
jima) na koje bi dr7ava takode morala da utice (bar na R7S, to je va$ drzavni
medij). U treoj temi, obelezavanju svetskog dana borbe protiv droge, bilo je
razlicitih *¢itanja’ drustvenog konteksta koris¢enja droge i alkohola, a saglasnost
je postignuta oko deklarativnog apela da se zajednickim trudom skole, drzave i
porodice deca ’vrate u Sareni i raznovrsni svet sporta, muzike i umetnosti.’

Interpretacije u svim emisijama kre¢u se u okvirima koji se uglavnom po-
dudaraju i faktografski i inrepretativno sa pristupima u $tampanim medijima.
Incident u Sremskoj Mitrovici je i u sve medije dospeo iz istog izvora, sa snimka
mobilnog telefona jednog od ucéenika — svedoka, koji je postavljen na Youtube,
odakle su ga preuzeli i koristili svi mediji. Na simboli¢an nacin ovaj dogadaj je
u stvari otvorio temu koja je ostala izvan analize a koja stara pitanja o deci u
medijima postavlja na novi i mnogo zahtevniji nac¢in u nastajuéem okruzenju
novih medija.

Zakljucak

Analiza dominantne medijske slike o deci i decijim pravima u Srbiji poka-
zuje da deca nisu odsutna iz medija, ali da su za medije sve vise zanimljiva kroz
senzacionalne i komercijalne teme. Takav nalaz potvrduje udestalost pisanja,
plasman tekstova, njihova obrada kao i sadrzinske odlike. Ispod privida temat-
ske raznovrsnosti, matrica medijske slike govori o paternalistickom odnosu
koji dosledno prati liniju mo¢i u patrijarhalnom drustvu — deca su uglavnom
objekt zastite odraslih, pri¢e o njima najces¢e su kada nisu bezbedna i zasti-
¢ena, ili kada se drustvo njima ‘bavi’. Zbog takvog pristupa teme Cesto imaju
prizvuk senzacije, a ne ozbiljnog drustvenog problema $to je posebno vidljivo u
razli¢itom pristupu u dve pojedinacno najznacajnije tematske oblasti — nasilju i
kriminalu, osnosno obrazovanju.

Nasilje dece ili nad decom eksplodiralo je u informativnim medijima u
Srbiji tokom 2009. godine. To je bila pojedinacno najc¢es¢a medijska tema,
najée$éa tema najvecih tekstova, najmanjih tekstova, tekstova koji su objavljeni
na naslovnoj strani. To je tema dve jedine vedernje emisije razgovora u studiju
RTSi TV B92ijedine emisije Piramida RTV Pink, posveéenih deci. Nasilje je u

jo$ jednom smislu obeleZilo pisanje — najveci broj krsenja privatnosti, otkrivanja
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identiteta, uvredljivog ili neosetljivog pisanja bilo je upravo o deci-Zrtavama
nasilja. Zasto je nasilje tako vazna i tako privla¢na tema za medije? Fokusira-
nost na nasilje dolazi uglavnom iz americke produkcije u ¢ijoj se i medijskoj i
istrazivackoj tradiciji Cesto ukazuje na negativne uticaje medija na odrastanje
dece i njihovu percepciju drustva u kome zive. Prema evropskim kriti¢arima,
upadljivo manja okrenutost nasilju u evropskim medijima ima vise razloga, ali
je medu glavnima nepsremnost da se zabrani slobodna prodaja oruzja u SAD.
Umesto toga, mediji se Cesto i olako vide kao Zrtveno jagnje za porast nasilnih
sadrzaja i tolerantnosti na nasilje u drustvu. Medutim, istrazivanja svedoce o
rastu tekstova o nasilju i kriminalu u svim sredinama $to znaci da je to jedna od
odlika koju nosi talas komercijalizacije medija. Za to ima vise razloga: pretnje i
opasnosti za decu izazivaju jaku emocionalnu reakciju, nevericu i $ok $to je sve
dobro za privlacenje publike; univerzalna percepcija detinjastva kao doba nevi-
nosti izaziva kod odraslih zastitnicki i osecaj nostalgije; kada su deca u opasnosti
ili pate odrasli ose¢aju simpatiju i moralno gnusanje sto je opet dobro za privla-
¢enje publike. (Hayes, N., Foley, M. and O’Neill, B., 2007: 41) Drugi, takode,
veoma vazan razlog $to su sa stanovista medija nasilje i kriminal dobre teme je
i to $to u njima novinari ¢esto imaju pristup verodostojnom izvoru — policiji,
kakav je cesto slu¢aj u mnogim drzavama (Kanjizaj u Zaztita privatnosti djece
u medijima, 2009: 67).

Sve ove karakteristike imaju i u mediji u Srbiji. Alj, sa stanovi$ta njihove me-
dijske istorije veoma veliki udeo ovih sadrzaja ima jednu specifi¢nost. Najvise
slu¢ajeva nasilja desava se u skoli i porodici, dve tradicionalno prijateljske sredi-
ne za decu. Povedani interes za ove oblike nasilja i kriminala zahteva detaljniju
analizu ali sigurno ukazuje na poveéani interes drustva i znacajan doprinos me-
dija u skretanju paznje na njih. Nasilje u porodici deluje kao sokantno otrkrice
u drustvu u kome je to tek od skora javna tema, i u kome se tek grade standardi
i instrumenti njegovog ‘izlaska’ u javnost. Detaljni, Cesto i jezivi opisi, otkriva-
nje identiteta, ¢ak intervjuisanje dece koja su zrtve ili pocinioci, otkrivaju novi-
narsku fascinaciju i nespremnost da se o osetljivim temama pise odgovorno.

I nasilje u skoli, bilo odraslih bilo vr$njacko, izaziva mnogo vise strasti i
novinarskog angazmana nego pisanje o bilo kojoj drugoj skolskoj aktivnosti.
Tekstovi o obrazovanju su ve¢inom protokolarni izvestaji, prilika da se politicari
pokazu u akciji, da se drzava pohvali novim skolama, raseljenim romskim nase-
ljima ili lepim obec¢anjima. U njima deca retko govore, skoro i nemaju priliku
da iznesu svoje misljenje o skoli, uglavnom su ilustracija uspeha ili neuspeha
rada odraslih. Takav pristup samo kompletira prili¢no sumornu sliku o deci
izloZenoj ili okruzenoj nasiljem u skoli u kojoj su ona najmanje vazna.
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60

Children in the Media Mirror

Summary: This paper presents research findings on dominant media images of
children in major Serbian news media. The analysis focuses on media coverage (repor-
ting, analysis, affirmation or violation) of children’s rights and their contribution to
development of more tolerant and inclusive society which recognizes children as equal
members. Particular attention is given to major communication rights as recognized by
the Convention of the Rights of the Child: right to information, right to opinion forma-
tion, right to free expression and right to privacy (articles 12-17). These rights provide
for childrens participation in public communication simultaneously providing for their
protection in the media if necessary.

The research tested two major hypotheses: (1) there is a high coincidence in media
coverage of children and children’s rights between daily press and major TV broadcasters’
talk shows, resulting from compatible news values and news frames in the two types
of media, and (2) dominant media representation of children depends on journalistic
practices (professional standards and ethical standards) as prevailing in Serbian news
media. The first hypothesis was important to determine dominant media representations
and the second for the analysis of professional culture of journalism.

Presented results were generated by content analysis of six dailies: Politika, Danas,
Blic, Borba, Press and Kurir and case studies of evening talk shows of three leading bro-
adcasters: RTS, TV B92 and TV Pink.

Key words: children and the media, communication child rights, media represen-
tation of children, professional culture of journalism
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