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Pod pojmom estetike obi¢no se podrazumeva filozofska disciplina koja se
bavi izuc¢avanjem lepote i vrednosti ljudskog stvaralastva. Odavno je prevazide-
no misljenje da se estetika bavi samo umetnos¢u, jer u stvaralastvo danas spada
i veliki broj simbolickih zaostavstina ¢oveka, medu kojima su medijski sadrzaji
ne samo postali svakodnevna stvarnost svakog ¢oveka, nego su postali posebno
zanimljivi teoreti¢arima drustvenih nauka (pocevsi od teorije medija, komuni-
kologije, sociologije, lingvistike itd). Poseban interes naucnika se desio usled
ubrzane i neprekidne transformacije medija u pravcu konvergencije.

Konvergencija (od lat. convergare) po definiciji znaci uzajamno priblizava-
nje, podudaranje, slaganje (Sehali¢, Stana (prir.), Leksikon stranib reci, JR], Ze-
mun 2002). Tradicionalni mediji danas ne mogu da postignu da ispune zahteve
savremenog drustva, tako da su novi mediji (ali i izmenjeni tradicionalni) posta-
li eklekti¢na mesavina razli¢itih osobina svih medija i jos uvek eksperimentisu
u praksi. Estetika spada u filozofiju vrednosti, a mediji plasiraju sadrzaj koji je
neminovno vrednosno nabojen, te je bavljenje estetike medijima logican sled
diskursa teorijskih pristupa u informaciono-tehnoloskom drustvu.

Nauc¢na studija Estetika televizije i novih medija Stanka Crnobrnje zamislje-
na je kao uporedna analiza teorije estetike, teorije medija, masovnih komuni-
kacija, komunikologije, teorije kulture, sociologije i drugih srodnih nau¢nih
disciplina. Tako znacaj ove teme raste sa napretkom novih tehnologija, nema
mnogo (kvalitetne) literature o novim okolnostima i njihovim posledicama
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usled razvoja informacionog dru$tva. Veoma je vazno na vreme poceti prou-
¢avanje sistematskih promena u okviru teorije medija (ali i politike medija),
posebno u Srbiji, kojoj tek predstoji prelazak sa analogne na digitalnu televiziju.
Sustina ove studije je da konvergenciju medija postavi u kontekst savremenog
drustva i prevazide ideju da tek dolazi vreme kompjuterski zavisnog ¢oveka koji
se kriticki odnosi prema njima. Takvo vreme je ve¢ nasa stvarnost.

Svaka dobra studija pocinje pregledom postojece literature o temi, ¢ime
autor dokazuje da se dovoljno posvetio istrazivatkom radu. Ovo nije nimalo
jednostavan zadatak kada se radi o temi koja nije prethodno temeljno istrazena
kod nas, a u svetu su sli¢ne studije pionirske. U tome i jeste narociti doprinos
ovog dela, jer se prvi put pojavljuje sistemati¢na, a istovremeno koncizna i pit-
ka, analiza trenutnog stanja estetike u digitalnom svetu. Utisak koji ostaje pri
¢itanju ove knjige je da je ovo Stivo namenjeno nastavi, tj. da ova knjiga moze
da se koristi kao udzbenik za studije estetike digitalnih medija, komunikologije
isl.

Kada je autor radio ovu studiju, cilj mu je bio da sintetizuje rezultate naj-
vaznijih analitickih istraZivanja od druge polovine XX veka nadalje. Takva sin-
teza bi posluzila kao teorijska osnova za prakti¢no unapredenje TV stvaralastva,
u ¢emu autor i danas nastoji da zivo ucestvuje.

Stanko Crnobrnja je filmski reditelj, producent i scenarista, angazovan u
osnivanju i pokretanju mnogih televizija u Crnoj Gori i Srbiji. On je, takode,
i predava¢ u oblastima komunikacije, estetike audio-vizuelnih medija i analize
medija u Crnoj Gori i Svajcarskoj. Stoga ne iznenaduje motiv autora da u jed-
noj knjizi objedini rezultate istrazivanja o televiziji i njenim naslednicima — no-
vim medijima, ali ne iznenaduje ni udzbenicka struktura netipi¢na za nauc¢ne
studije. Ovo je knjiga u kakvoj bi student komunikologije, estetike i srodnih
nauka mogao da uziva jednako koliko i njegovi profesori, jer nije namenjena
uskoj grupaciji u okviru struke, ve¢ se obra¢a svima koje ovakve teme mogu da
zanimaju.

U prvom poglavlju ,,Uvod u estetsku kodifikaciju televizije“ autor objasnja-
va nauéne discipline koje su prethodile nastanku televizije i dovodi ih u vezu
sa savremenim teorijama medija. Istorijski razvoj teorije medija je vazan zbog
njene povezanosti sa drugim drustvenim teorijama i metodama istrazivanja koje
su uporedo evoluirale. Stanko Crnobrnja svoje metode pozicionira u teorijskim
stanovi$tima poststrukturalizma. Smatra da medije i njihov simbolicki sitem
ne treba samo mentalno promatrati, nego uzeti u obzir drustveni i istorijski
kontekst, zbog nestabilnosti znacenja znaka i vaznosti nesvesnog, ¢ija struk-
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tura pri stvaranju pojmova podseca na jezik. Obrasci razmisljanja (svesnog ili
ne) se ostvaruju na isti nadin za lingvisticke i imaginativne sisteme kognicije.
Poststrukturalizam, medutim, osporava ulogu autora — koji ni sam ne mora da
razume sopstvenu poruku. Kontekst je dat u specifi¢cnom trenutku i nije trajan,
pa autor nekog dela (u ovom slucaju autor medijskog programa) gubi svoju
ulogu i zbog toga $to nema kontrolu nad celim jezikom jednog drustva. Takav
autor funkcioni$e unutar jednog sistema znacenja, koje postoji u periodu u
toku kog nastaje njegovo delo, ali uz neizbezne dodatke razumevanju iz pozicije
njegovog drustvenog porekla, kulturne i etnicke pripadnosti, jezika, obrazo-
vanja, sklonosti i drugih individualnih faktora. Nijedno delo nije oslobodeno
tumacenja, te ni kontekst jednog doba nije isti za autora i uzivaoce dela, niti za
sve uzivaoce jednako. Kontekst je, kaze Crnobrnja, bezgrani¢an i time pravda
vaznost teorije o novim medijima. On se poziva na teorijske autoritete poput
Fukoa, Gidensa, Fiska. Kao i slede¢a poglavlja, prvo poglavlje je podeljeno u
mnostvo manjih celina (23 podnaslova) koje olaksavaju razumevanje re¢enog i
umeksavaju prelaze izmedu npr. definisanja semiologije, teoretisanja o struktu-
ralizmu i intertekstualnosti ,,visoke“ i ,,niske* kulture.

U poglavlju ,Estetika u tradicionalistickom kljucu i televizija“ govori se o
osnovama estetike i njenoj vezi sa prethodno objasnjenim teoremama i istra-
zivanjima. Objasnjeni su postupci istrazivanja, pojave koje spadaju u domen
interesovanja njenih teoreticara i shvatanja o njenoj ulozi u savremenom drus-
tvu. Crnobrnja ovde izbegava da se neposredno izjasni o temi, ali izbor citiranih
autora, pohvaljenih metoda istrazivanja i drugih elemenata nesumnjivo otkriva
¢itaocu da ¢e u daljem tekstu naiéi na odobravanje upotrebe novih tehnologija
u medijima; konkretnije, bi¢emo ohrabreni da otvorimo vrata svojih domova za
nove tehnologije u svakodnevnoj upotrebi i da kao privatna lica u¢estvujemo u
izradi konvergiranih i personalizovanih medijskih sadrzaja.

Zatim sledi poglavlje ,Estetika posle Drugog svetskog rata i televizija“, u
kojem se navode razlozi i kapitalisticki motivi za nastanak postmodernizma
uopste, kao i to kakav su uticaj postmodernisticke teorije ostavile na televizijsku
estetiku u tom periodu. Ovde se postavlja vazno pitanje autorstva u elektron-
skim medijima. Za razliku od klasi¢ne umetnosti, u medijskim projektima
ucestvuje mnostvo ljudi, autora, sa nejednakim, ali jednako vaznim doprino-
som. Recimo, kao $to su za jedno filmsko ostvarenje jednako vazni scenaristi,
reditelji, kostimografi, direktori osvetljenja i sli¢ni, tako ni za informativni pro-
gram nije dovoljan novinar, nego u procesu stvaranja i nastanka televizijskog i
internet sadrzaja ucestvuju i snimatelji, montazeri, tonci, $minkeri, producenti,
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graficari, uredivadi sajta... Svi oni udestvuju u stvaranju slike koja se prikazuje
gledaocu (ili posetiocu sajta) koji dalje sam tumaci znacaj i znacenje prikazanog,.
Pitanje je da li ¢e informativni internet sajtovi medija mo¢i da uhvate korak
sa novim tipovima medija ako nastave da prikazuju sadrzaje kao da su skeni-
rali svoja $tampana izdanja ili ,okacili“ snimak TV priloga koji je prethodno
oti$ao u etar. Apetiti savremenog ¢oveka za informacijama, i to onakvim koje
lako mozZe da pojmi, rastu i zbog toga raste i potraznja za gradanskim novinar-
stvom koje distribuira informacije ad hoc i neposredno. Takode se ukazuje na
simulakrum koji televizija obezbeduje. Vise nije diskutabilno da li je TV prikaz
LHistinit“, nego koliko uspesno konstruise sliku sveta za prose¢nog gledaoca. To
su neki od osnovnih problema kojima se bave teorije medija i teorije kulture.
Kolektivni i pojedina¢ni identiteti se formiraju zavisno od tzv. ,oka kamere® jer
korisnici medija vise ne o¢ekuju (ako su ikada ocekivali) prepoznatljivi pecat
autora u medijskom delu, nego racunaju na to da im mediji olaksaju razumeva-
nje zakona stvarnosti i (po prirodi zatvorenih) kodova komunikacije.

Posle teorijskog doprinosa Hajmsa, Adorna, Bodrijara, Tome Dordeviéa,
logi¢no sledi poglavlje , Teorije znacajnih mislilaca u oblasti televizije®, jer se
stavovi autora potkrepljuju klicama ideja teoretskih autoriteta poput Marsala
Makluana, Dzin Jangblad, Harolda Inisa. Tu autor sistemati¢no i precizno, ali
koncizno, govori o svojim i stavovima prethodnika o globalnim komunikacija-
ma, interaktivnoj televiziji i internetu kao novom estetskom standardu.

U poglavlju ,Estetika digitalne televizije“ objasnjava se prekid u ,tradicio-
nalnoj estetici“ kao logi¢na posledica napretka visoke tehnologije. Novu este-
tiku zapravo ¢ini konvergencija medija, gde se paradoks preklapanja razli¢itih
(nespojivih) elemenata gubi. U tradicionalnim medijima je donekle moglo
da postoji razgranicenje zanrova ili publike, ali sa novim medijima dolazi do
preklapanja svega. Informativa na internetu prikazuje i tekst, i fotografije, i
audio/video snimke, i pruza uvid u dalekosezne arhive medijskih sadrzaja sa
sli¢cnom tematikom. Dakle, pojedinac sam bira kojem sadrzaju ¢e izlozZiti svoju
paznju. Iako je peto poglavlje po koli¢ini teksta najkraée, u njemu je oc¢igledan
neposredan doprinos autora. Ovde se govori o televiziji kao o ,.kuénoj jedinici®.
Interaktivna televizija ne podrazumeva pasivnog gledaoca, nego onog koji se ak-
tivno koristi TV aparatom kao sredstvom komunikacije, trgovine, pretrazivanja
podataka. Interaktivna televizija znaé¢i da se izvorna funkcija televizije prome-
nila — jer je komunikacija od jednosmerne postala dvosmerna, personalizovana.
Citiraju¢i Vladimira Petri¢a da je ,digitalna slika kao glina®, Stanko Crnobrnja
postavlja pitanje objektivnosti fotografije i umetnosti, pa tako i medija — jer
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se svaki korisnik upli¢e u razumevanje sopstvenim umom i iskustvom. Autor
ovde iznosi optimisti¢an stav o napretku tehnologije u tom smislu, te upada
u zamku da 2010. godine hvali prevazidenu 3G mrezu i video-telefon. Danas
postoje ¢ak 6G mreze (koje su, doduse, jo$ uvek u fazi testiranja, a u Srbiji su
za sada tehnoloski neizvodljive) i kompjuterski programi koji ponistavaju po-
trebu za telefonskom slusalicom sa ekranom jer ve¢ postoje tableti (prenosivi
kompjuteri dovoljno mali da stanu u veéi dzep) preko kojih svako moze da
pristupi internet mrezi i umesto telefona aktivira program na svom tabletu. Ako
zanemarimo ovaj mali propust autora koji nije mogao ni da sluti takav vrroglavi
razvoj tehnologije u sasvim kratkom periodu, njegov tehnoloski optimizam
se ogleda i u predvidanju kiborg-buduénosti, gde se predstavlja romansirani
primer ideje kompjutera u frizideru koji prepoznaje nedostatak namirnica i
automatski komunicira sa kompjuterima u prodavnici koji ¢e izdati naredbu
da se namirnice dostave na kué¢nu adresu posle isplate po nalogu kompjutera u
banci. Ovde Crnobrnja vizionarski vidi nesto $to je tek ovih dana aktuelno u
zapadnim zemljama.

U poglavlju ,Multimedija“ govori se o pojmu informacionog drustva,
informacionim infrastrukturama, logici virtuelnih medija, medijskim strategi-
jama. Ovde su napravljene pregledne podele, taksativno navedeni argumenti,
sumirani rezultati studije ¢ija je uloga da uvede u poslednje poglavlje.

Zaklju¢no poglavlje , Estetika televizije i novih medija“ sumira zakljucke
do kojih se doslo u celokupnoj nauénoj studiji. Govori se o eti¢nosti simulacije
stvarnosti, jer je drustvu potrebno da iznova definise sveukupni moral, ali i
posebnu etiku za nove medije. Autori popout Frensisa Bala nazivaju tu novu
kategoriju infoetikom. Govori se i o prednostima novih medija — bliskosti i
korisnosti, raznovrsnosti, personalizaciji, anarhi¢nosti. Anarhi¢nost ovde nije
videna kao negativna posledica demokratizacije medija, ve¢ kao krajnje pozitiv-
no usmerenje ka individualnom izrazavanju pojedinca.

Iza poslednjeg poglavlja sledi ,,Pojmovnik®, sa 105 pojmova poredanih po
abecednom redu. Ti pojmovi su dobar podsetnik ili mini-enciklopedija za one
koji nisu ranije znali $ta su konvergencija, globalno selo, GPRS tehnologija,
avangarda, kibernetika, montaza, reklama i drugo.

Stanko Crnobrnja je tehnoloski optimista i direktni zagovornik ideje o
prelasku sa analogne na digitalnu televiziju $to pre. Iako je ova naucna studija
rasvetlila mnoge nedoumice i sazela na jednom mestu nau¢ne doprinose mno-
gih (ukljucujudi i autora), ni u jednom poglavlju nema kriti¢kog osvrta na ne-
gativne posledice i nedostatke novih medija. Medutim, treba imati u vidu da su

CM : Communication Management Quarterly : Casopis za upravljanje komuniciranjem 22 (2012) 153-158 © 2012 CDC 157



Konvergencija medija kao savremena estetika Lidija Mirkov

novi mediji jo§ uvek u fazi svitanja, te da bi bilo riskantno postavljati hipotezu
o $irim drustvenim efektima bez osnove za to, tj. dati pretpostavku na osnovu
nagadanja. Zato je ova nauc¢na studija dobro koncipiran putokaz onima koji ¢e
godinama kasnije razmatrati ono $to ovde nije bilo moguée razmotriti.

Ova knjiga je sistemati¢an podsetnik onima koji su ve¢ upuéeni u ove teme,
ali i odlican pocetak za one koji ¢e se ovim temama tek baviti. One neupucene
moze da zaintrigira da proditaju nesto o svakodnevnom procesu komuniciranja
posredstvom medija, objasnjeno re¢ima stru¢njaka teoreticara sa velikim prak-
tiénim iskustvom.
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